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Valoriser ses projets
sur les réseaux sociaux

Mardi 23 septembre 2025 | 10h — 13h
en visioconférence

Comment rendre visible vos projets, valoriser vos actions et renforcer votre
présence professionnelle en ligne ? Cette session s’adresse aux artistes-
auteur-ices comme aux structures ceuvrant dans le champ des arts visuels,

souhaitant mieux utiliser les réseaux sociaux pour communiquer de maniére plus
pertinente.

® OBJECTIFS

e Comprendre les fondamentaux de la communication sur les réseaux sociaux
e Apprendre a valoriser ses projets en ligne
e Adapter ses contenus a chaque réseau social

e Renforcer la visibilité et 'engagement de sa communauté

® PUBLICS DESTINATAIRES

Les sessions d’information d’a.c.b — art contemporain en Bretagne s’adressent aux
profesionnel-les du champ de I’'art contemporain et des arts visuels en Bretagne.

— plus d’informations

Pour cette session d’information, I'intention est de s’adresser aux artistes-
auteur-ices, critiques d’art, commissaires d’exposition, ainsi qu’aux salarié-es de
structures.


https://www.artcontemporainbretagne.org/actions/les-sessions-dinformations-professionnelles/?lang=fr

® INTERVENANTE

Annabelle Oliveira, consultante en communication spécialisée dans les arts
visuels

® PROGRAMME

AUDIT : connaitre son environnement
- Constats
- Analyse quantitative et qualitative
- Mise en place d’une veille

PLAN DE COMMUNICATION
- Objectifs et cibles
- SWOT : Forces, Faiblesses, Opportunités et Menaces

CAS PRATIQUE

® RESSOURCES

REFERENCES

Schéma de Jakobson
- Pyramide de Maslow

- Storytelling
- Le SWOT : strenghts (forces), weakness (faiblesses), opportunities

(opportunités), threats (menaces)

- Le marketing culturelde Aa Z
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+ Powerpoint et replay envoyés aux participant-es
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https://www.youtube.com/watch?v=wvaviPQyPQc
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/developper-lactivite-son-entreprise/se-faire-connaitre-gerer-son-image/storytelling#:~:text=Tout%20l'enjeu%20du%20storytelling,les%20limites%20de%20soi...
https://bpifrance-creation.fr/encyclopedie/letude-marche/determiner-sa-strategie/swot-loutil-danalyse-strategique-developper#:~:text=L'analyse%20SWOT%20vous%20permet,tout%20en%20renfor%C3%A7ant%20votre%20comp%C3%A9titivit%C3%A9.
https://ressources.arsud-regionsud.com/GED_CUP/190046891822/Livre-blanc-marketing-culturel-a-z.pdf

